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PRESENTATION

MEDIAS ET PUBLICITE

Aujourd'hui avec la radio et la télévision, les journaux et les revues,
nous sommes vite au courant de tous les grands évenements.

Pour vivre, ces médias comptent sur la publicité. Peut-on aller aussi
loin que de parler de pollution par la publicité?

Ce sont les deux grands points é&tudies dans ce théme.

"La propriélé et les structures des medias ont beaucoup a
voir avec ce qu'on lit dans notre journal du matin ou ce
que l'on entend au bulletin de nouvelles du soir. Pourtant,
la plupart des gens pensent que la presse est libre et
objective. S'il y a un mythe qui a la vie dure dans notre
société, c'est bien celui de la neutralité de la presse! Les
médias eux-mémes se donnent cette image ef se
dafendant bien de faire du "“journalisme d'opinion”.

Qu'en est-il de la qualité de l'information? Avons-nous
accés & une information diversifiée et pluraliste, qui
rende compte de toutes les réalités? A cause du
caractére commercial des médias, linformation est
devenue une marchandise qui doit &tre rentable. La
recherche du profit améne des budgets serrés, d'ol

découlent des décisions politiques qui ont un impact

certain sur le contenu de linformation.”

(Tiré de: Les médias et nos groanisalions)

En commengant avec ['histoire de limprimerie, la petite histoire
des meédias nous permet de comprendre [avolution des medias
jusqu'a nos jours. Pour les personnes qui veulent aller jusqu'a
linvention du papier et de l'écriture en passant par I'évolution des
langues, il faudra consulter le volume "Evolution des étres humains".

La deuxiéme partie nous améne en plein coeur du débat sur
linformation et I'objectivité des medias. Des textes et deux
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activités permettromt de discuter de la maniére dont les différents
medias traitent de |'actualité.

Il existe plusieurs techniques pour se familiariser avec ['infor-
mation écrite. Dans la partie Le journal s.v.p. nous travaillerons
aussi sur les titres. Nous comparerons le journal et la television qui,
elle, sera traitée specifiguement dans la quatridme partie "Un
média qui prend beaucoup de notre temps: la télévision".

Grande séductrice, "capable du meilleur et capable du pire™, la
télévision, c'est aussi une affaire de gros sous. |l faut savoir faire la
différence entre ses bons et mauvais cilés et surtout se mefier de
la passivité et de la violence gu'elle vehicule. Plusieurs activités et
meéme un sondage nous permettront de mesurer les pour et les contre
de la télévision. Nous apprendrons & utiliser les horaires,

La province de Québec compte aussi plusieurs médias communau-
taires et il sera imporant d'établir la différence avec les médias
commerciaux, Nous pourrons visiter une radio communautaire afin de
concrétiser cet apprentissage.

La sixieme partie, Publicité et consommation, présente d'abord
un historique et ensuite les types de publicité, avec quelgues
activités. Une réflexion sur la consommation, abondamment
illustrée, nous rappelle que rien n'est laissé au hasard dans ce monde
qui utilise des techniques de marketing sans remords.

Avec des statistigues du Conseil du statut de la femme, nous
parlerons de sexisme et publicité et essaierons d'identifier les
stereotypes véhicules par les medias.

La huitid#me et derniére partie, La publicité, les jeunes et la
violance, nous montre, avec l'aide de Mafalda et de Pacijou, que les
jeunes constituent un public trés intéressant. Ce thaéme se termine
avec un questionnaire sur les jeux, dans le but de créer une réflexion
sur les jouets de guerre.

* expression de André Gascon dans Vidéo-Presse, vol, X, n* 9,



Premiére partie:

Petite histolre
des médias



Fetite histoire
des medias

Aujourd'hui avec la radio et la
television, les journaux el les
revues, Nous sommes au courant
de tous les grands événements
avec rapidité.

Bien sdr, il n'en a pas toujours
été ainsi. Autrefois, c'était sur-
tout par le bouche & oreille gu'on
se transmettait les nouvelles.
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et plus, les livres étaient
rares, car l'imprimerie
n‘existait pas. On copiait
tous les textes & la main.
C'était un art. Tu peux
imaginer que les livres
codtaient cher et seuls
les gens riches pouvaient
S'en procurer.

Goscinny ai Uderro

i

ETQE * f T l-‘!__-h MINAS =)
?\"77"'" pPlaTeBug .
ST

Les Editons Abert Fang —

21387

En 1434, un certain monsieur Gutenberg a inventé l'imprimerie. Cette
invention atait une wvéritable révolution: elle parmettait de repro-
duire des textes a des milliers d'exemplaires!

Grace a limprimerie, les premiers journaux ont pu voir le jour. Ici au

Quebec, c'est vers les années 1760 que le premier journal est apparu.
C'était un journal officiel du gouvernement.

{Nisstraticrn Urée de. LEniey et da: Antérix) ey )



FPeu a peu, les techniques d'imprimerie se sont développees et d'au-
tres types de journaux sont apparus. La grande différence avec les
journaux d'aujourd'hui, c'est qu'ils ne contenaient pas de publicité.

Un peu plus tard, les commergants pensent a acheter des
emplacements dans les journaux pour vanter les produits qu'ils ont a
vendre, L'apparition de la publicité dans les journaux etait une
grande transformation. Elle permettait aux proprietaires de journaux
de faire des profits importants et d'augmenter le tirage. Les
journaux devenaient de plus en plus accessibles au grand public.

Et i la_radi | lévision.

En 1895 un [Htalien du
nom de Marconi cons-
truisit le premier poste
de radio. Peu a peu, a la
ville comme & la campa-
gne, la radio entrait chez
Monsieur et Madame tout
le monde. La musique, les
nouvelles, les radio-
romans, devenaient a la
portée de tous. Au
Quebec, les premiéres
stations de radio sont
apparues autour des
annees 20.

Guglielmo Marconi

Quant a la télévision, on doit son invention 4 un Ecossais du nom de
Baird. C'était en 1923. Tout comme la radio, il a fallu bien des
annees de perfectionnement avant de metire la telévision sur le
marche, En 1952, les premiéres télevisions entraient dans des foyers
québécois. Elles allaient y rester...

Aujourd'hui, tous ces meédias sont de plus en plus perfectionnés. lis

font partie de notre quotidien. On dit qu'ils sont omniprésents dans
nos vies.

(Mustration lroe de  on Diedmies Bee du monds



Deuxieme partie:

L'information
@t ['objectivité



Les medias et Pinformation

Qu'est-ce qui a bien pu se passer dans le monde
aujourd'hui?

J'ouvre la radio ou la télévision, je prends le journal et
comme par un tour de magie, fapprends que:

...le gouvernement veut couper dans l'assurance-
chémage...

...]a guerre fait des milliers de morts partout dans le
monde...

...la pollution menace la survie de notre planéte...
..le spectacle de monsieur un tel était pourri...

...les Nordiques ont gagné 2 a 1...

...Etﬂ. -LHER\E-H'E EET

IMMINENTE
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{Bustration trde de:  Aujowrdhu Fecieslitd)



Journalistes et agences de presse

Avec toute cette diver-
sité de medias et titres,
on serait porté a croire
gque chaque journal,
chaque station de radio
ou de télévision a des
milliers de journalistes
pariout dans le monde
et que ¢ca codte une for-
tune!! En fait, ils en ont
beaucoup et cela codte
guand méme assez cher.

Habituellement, pour
obtenir des nouvelles de
notre région et de notre
pays, des journalistes
se rendent sur les lieux,
crayon et camera en
main.

Les nouvelles internationales nous viennent principalement des
"agences de presse”. Ces agences fonctionnent 24 heures sur 24, et
envoient des comespondant-e-s dans tous les pays.

Augsitdt qu'il se passe
quelgue chose d'important ou
d'intéressant dans un pays,
ces Jjournalistes transmet-
tent l'information au bureau
de l'agence de presse.

De leur coté, les agences
retransmettent tout de suite
ces nouvelles aux medias qui
sont abonnés & Il'agence.
Grdce & I'équipement
moderna, le tout se fait en
un temps racord.

{lizstrations tirhes & Aglpurd'bul Factuslite)



Cuelles nouvelles?

Les nouvelles regues par les agences
de presse ne seront évidemmen! pas
toutes transmises au public. Chaque
meédia choisit celles qu'il trouve les
plus intéressantes et quelle
importance il va leur donner. Certaines
vont faire |'objet d'un tout petit
article, d'autres seront expliquées et
analysées avec plus de details.

Une station de télévision pourra méme décider de transmetire
linformation en direct et nous montrer des images de ce qui se
passe au méme instant a des milliers de kilométres.

La méme chose est souvent traitée différemment par divers médias.
Cela dépend de leur politique ou orientation idéologique.

Il est donc important de consulter plusieurs journaux el de comparer
différentes émissions. Méme s'ils parlent du méme sujet, tous n'ont
pas la méme opinion. Certains sont plus conservateurs que d'autres.

Une simple tournure de phrase donne parfois un tout autre sens & la

nouvelle.

{Mustraticns tedes e Aubourd'hul Cactuslsi)



Un peu de sensationalisme
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Les medias sont-ils neutres?

La plupart des gens pensent que les
medias nous donnent une information
libre et objective.

On oublie souvent que le contenu du
journal ou du bulletin de nouvelles a
beaucoup a voir avec le proprigtaire du
media.

Il faut savoir que la majorité des
médias appartiennent 4 des individus ou
des groupes d'individus gui recherchent
aussi le profit. | faut que le journal se
vende ou que les cotes d'écoute soient
bonnes pour attirer les publicitaires qui
vont payer le gros prix pour une
annonce.

Si les médias ont pour objectif de nous
informer et de nous diverir, il ne faut
pas oublier aussi qu'un de leurs objec-
tifs est aussi celui d'étre rentable.

On recherche le profit et cela a un
impact sur le contenu de l'information.

rs _mi

JE——

- _\_\_\--
- . & S
i ._‘:E__!? -.".| - ri |'_._-:- 'll
L oy LA |
5 Sr@RTON [ Y |
L LES S dihd 2 o ¥
FRATECIECT /
T '-:'_:n'l 7
LEALa, it R AT / -
| ]
R | g N
T, l-I__--"' | ¥
— [l
\ £ ey
I..l | |FF .;__::. ..-"'-; il
I e
FR T | e [
— U\ A7 \
L 7 |
'.:. I-' |
PA gy
."'I. .l 4
(' 14
g™
! '.1 . r
o R

Au bulletin de nouvelles, prés de la moitié des événements dont on
parle concernent la politique provinciale ou fédérale. A la une des
journaux, on préfere placer des vedettes politiques et sportives ou
encore des fails divers a sensation. A la teélevision, on coupe dans

les discours, on choisit des images frappantes.

Dans les médias, rares sont les fois ol l'on mentionne les organi-
sations populaires, les femmes, les minorités ethniques, et c'est

souvent fait d'une maniére négative.

iNuswation tirde de: L scénano sl & découpace Dechinmus)



Peut-on parler de neutralité lorsgu'un media affecte quatre
journalistes pour couvrir las affaires politiques et un-e seul-8 pour
les affaires sociales. Il est donc évident que le public sera davantage
informeé sur la politique que sur le secteur social.

Le sport se vend bien? On affectera plus de journalistes 4 ce secteur
aux dépens des autres. Le secteur international est souvent le plus
negligé, Savais-tu qu'au Journal de Québec, 50% des journalistes
couvrent les sports'?

Il y a quelques années, des journaux ont méme refusé de vendre un
emplacement publicitaire & un comité de femmes travaillant pour
l'avortement libre et gratuit. Cet exemple nous en dit long sur la
supposée neutralité des medias.

Les medias ont des partis pris et les journalistes exprimant ces
partis pris dans leurs arlicles. Les journalistes doivent presque tou-
jours se conformer aux idées de leur patron pour garder leur emploi.

Dans certains pays, la liberté de presse
n'existe pas vraiment. Des gouvernements, ou
l'armée, vont méme jusqu'a empeécher les
journalistes de couvrir certains évéanements.

Les médias peuveni-ils réagir & cette
manipulation de linformation? Peut-étre
pourraient-ils faire le noir a la telévision
pendant quelques secondes et informer les
gens des raisons pour lesquelles il est
impossible d'avoir des images? Sinon, tous
ces événements deviendront des événements
gui n'ont jamais existe.

En conclusion...

Faut-il alors oublier le journal, la radio ou la télévision? Slrement
pas, car ces madias sont notre lien avec le monde. Il faut savoir lira
entre les lignes et étre critique face aux informations regues.

Source: apps| WAphonkqee au Journal de Cudbes la 21 Mvies 1001
(Musiration srés do:  Aujourndhul TRgiualle ol beie Gk en parte de.  Les médas o1 nos organisationsl



Activité <<> Que penses-tu de I'actualité?

Il y a des gens qui trouvent que l'actualité
est deprimante. Selon eux, on nous parle
beaucoup trop des famines, des
catastrophes, des guerres, du cancer, etc.

Pour ces personnes, ¢a ne vaut pas la peine
de lire les journaux, ni d'écouter la bulletin
de nouvelles ou les émissions d'information.

Qu'en penses-tu?

Explique ton point de vue en quelques phrases.

(Nustraticn ilrde de.  Jo me et débrogile septembrs 18088}



Activité <<o> Que penses-tu de Il'actualité?

ELLE EN
FAIT Pu BRUIT

Il'y a des gens qui trouvent que AV FOUR UNE
lactualité est ennuyante. Selon eux, =y AT NCUVEAL-NEE(
il vy a trop de verbiage
et pas assaz d'images.

Qu'en penses-tu?

Explique ton point de vue en quelques phrases.

(ewration trés do: Ju [ Gell debrouills ssprembes 1088)



Activite

Rt

Se familiariser avec le journal

1. Distribuer le méme journal a chaque participant-a.

2. L'animatrice-teur explique le journal comme “contenant”.

- la une référa surtout aux nouvelles importantes du jour
- la sommaira indique a quelle page trouver les rubriques réguligres du journal
- la pagination et les divisions du joumal en cahiers el Sections
- |es chroniques d'opinion comme |'‘éditorial ou "Votre page®

3. On prend le temps de se familiariser avec le journal.

4. Chaque participant-e doit trouver un article qui traite:

= d'une nouvelle internationale
- d'une nouvelle sporive
- d'une nouvelle sur la politiqgue provinciale
- d'un fait divers

- lhoroscope

- l@s annonces classeas

Moter la page et le titre de l'article retenu. Mettre en commun.

5. Chacun-e choisit un article a lire chez soi et en fait un résume a
dtre présentéd au groupe au cours suivant.

EEWDE CDwmPTE

(Mustration Bréa o8 Le monds de Malakda)
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Activité <<>> Comparaison

de quelques titres.

Objectif: Reconnaiire les diffe-

rences entre
d'information et

disant objectivita.

diverses sources
comprendre leur soi-

1. Ecris ces titras sur de grands cartons:

ler exemple:

2e exemple:

de exemple:

a) Malgré le froid, prés de 10 000 personnes ont
manifesté contre la guerre.

b) Moins de 10 000 personnes se sont dérangées pour
aller manifester contre la guerre.

a) Des jeunes en colére perturbent la visite du
premiar ministre.

b) Des jeunes réclament le plein emploi au moment
de la visite du premier ministre.

a) Face a la gréve des enseignants, le gouvernement
demeure intransigeant.

b) Le gouvernement reste ferme face aux enseignants
an gréve.

2. En groupe, réfléchir et discuter a partir de ces gquestionnements:

- Est-ce que chacun des titres met 'accent sur la méme chose?
- Donnent-ils une impression favorable ou défavorable des gens
ou de l'événement?

L'activité pourrait aussi se dérouler en comparant les titres de deux
journaux différents qui traitent du méme événement.

{Uiustrations tirdéos do-  Aumurd'bul Fectusifg)



Trolisieme partie:

Le journal S.V.P.



Activite <> Titre et article

Objectif: Faire la relation
entre le contenu d'un article
et son titre.

1. Diviser le groupe en équipes de deux ou trois personnes.

2. Chague équipe s'occupe de lire un court article déja titré
et le résume au groupe.

3. Veérifier si le titre correspond au contenu de l'article.

(Mgairation trde de  Apudhoe Faciieglie



Activite << A la recherche d'un titre

Objectif: Compréhension d'un article
de journal ou de revue au point de
pouvoir le résumer a la longueur d'un
titre.

1. Fournir & chaque participant-e un court article sans le
titre,

2. Aprés lecture individuelle, chacun-e doit trouver le titre
le plus approprié pour l'article en question.

3. Chacun-e lit l'article au groupe et propose son titre.

4. On en discute en groupe. Si le titre est jugé inadéquat, on
cherche ensemble un autre titre.

(Musirabion deds d=. Lo moods de Balaide)



Activité

< Comparer deux articles

Objectifs: Percevoir la difference

méme sujet. Développer I'esprit

entre deux articles traitant du

critique.

1. Choisir deux courts articles traitant du méme sujet mais tirés de
deux journaux difféerents.

2. En groupe, lire les articles et voir comment chaque média a choisi
de traiter le sujet.

¥ a-t-il un article mieux documemé que l'autre?
Y a-t-il un article qui alimente plus de préjuges?
Le sens du message est-il le méme dans les deux articles?

Y a-t-l une grosse différence dans les titres?
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Quand on a de la difficulté a lire,
le journal peut nous sembler un
monstre de letires et de mots. La
radio et la télévision sont souvaent
nos seules sources dinformation.

Mais a la radio et a la télevision,
les nouvelles sont lues tellement
vile qu'on ne parvient pas toujours
a bien saisir l'information.

L'avantage du journal ou de la revue, c'est qu'on peut lire et relire les
nouvelles a n'importe quel moment de la journée et a notre propre
rythme. En plus, linformation est souvent expliquée et analysée. Le
journal nous offre donc une information beaucoup plus détaillée,

Les Sujets sont
nombreux et wvariés.
On nous renseigne sur
ce qui se déaroule
dans notra villa,
notre région, notre
province, notre pays
at ailleurs dans le
monde. On nous parle
de politique, spors,
économie, culture,
faits divers, etc.

Apprendre a lire en
utilisant le journal,
c'est comme faire
d'une pierre trois
coups. On s'informe
et on se divertit tout
an se pratiquant.

(Muserations brdes de. Auourdiul Cactuaiig)



FPas de nouvelles, bonnes nouvelles??

OPINIONS DE JEUNES:

L Lactualité est déprimante. Il v &£&5 '.H"-- .

a trop de catastrophes. "Il doit bien
y avoir des bonnes nouvelles dans le
monde?"

e Il est utile de savoir ce qui se

passe dans le monde. Cela peut nous
concerner: Si une guerre se declare,
il faut étre au courant. On ne peut
vivre dans lisolement.

o Il est important de s'intéresser a [l'actualité, car ¢a nous
permet de mieux comprendre les causes de la violence.

o Les nouvelles sont trop éloignées des préoccupations quoti-
diennas des jeunes, la politique y est omniprésente.

e La violence des nouvelles n'est pas dérangeante, car elle ne
nous concerne pas. Cela se passe toujours ailleurs, tres loin de nous.

2 y a trop de verbiage, pas assez dimages.
TauEsT-CE oUE % 8| [ouELGLE
TU DELOUPE & | CHOSE DE A BA LA
DANS LE JOURMAL. N BOM?T
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Activité <> Journalistes en herbe

Objectif: Faire une entrevue en se préparant
d'abord un questionnaire, c¢e qui suppose de
pouvoir bien cerner le sujet qu'on veut
traiter.

1. Diviser le groupe en équipes de deux parsonnes,

2. Chaque eéquipe est responsable de réaliser un questionnaire
d'entrevue avec la personne de son choix. Ce peut étre le ministre de
'Education, la responsable du Centre des femmes de la basse-ville,
une personne d'un groupe écologique, un-e immigrant-e recemment
arrivé-e au Québec, sic.

3. Aprés avoir determiné la personne avec qui l'équipe fera
l'entrevue, on passe a l'élaboration du questionnaire. On s'entend pour
poser un nombre maximum de six questions. |l faudra donc bien
definir I'objet de l'entrevue.

4, Chaque éguipe propose ensuite au groupe son questionnaire
d'entrevue. L'écrire au tableau.

5. Le groupe I'étudie et le clarifie au besoin ..

{usiration tréa de: Jg_ma_pell débroyills septembre 1884



Quairieme partie:

Un méedia qui prend
beavcoup ce notre temps:
la té&lévision



Un media qui prend beaucoup
de notre temps

La télévision est un meuble qui prend beaucoup de place. Elle a sa
place au salon, a la cuisine et méme parfois dans la chambre a
coucher. Mais c'est souvent dans notre temps qu'elle occupe le plus

de place.
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La télevision est une dévoreuse de temps. Savais-tu qu'en moyenne,
les gens consacrent trois heures par jour & écouter la télévision. Au
bout de la semaina, c'est presqu'une journée entidre que la majorité

des gens consacrent aux délices du petit écran,
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Le loigsir No 1

La télévision est une grande
seductrice. Qu'apporte-t-elle pour
étre si populaire? Bien sdr, elle
nous informe de ce qui se passe
dans le monde et nous sensibilise
parfois a la science et aux arts.
Mais sa fonction principale est de
nous divertir.

La télévision, c'est un spectacle permanent. Les téléromans, les
sports, les guiz, les mini-séries, les emissions de variétes sont la

pour nous divertir. Mais de plus...

aussi des valeurs.

ces amissions nous transmettent

Par exemple, dans les
émissions de fiction, on
présente souvent des scenes
violentes: agressions, vols,
et meurtres sont monnaie
courante au petit écran. On
en arrive a considérer la
violence et la guerre comme
des choses banales.

Dans des senes comme “"UDalas” ou "Dynastia”, les maisons sont
magnifiques, les voitures superbes et tout le monde est beau! Tout ¢a
n'a pas grand chose & voir avec la vraie vie de la majorité des gens.



Mieux utiliser la télévision

D'abord, ce n'est pas mauvais de faire le calcul des heures
passées chaque jour devant le petit écran. Ca pourrait te
surprendre surtout que parfois, les programmes sont plus
ou moins intéresssants.

On peut aussi choisir d'écouter la télévision non pas
seulement pour se divertir mais aussi pour apprendre. Les
emissions scientifigues, les documentaires, les magazines
d'information nous permettent d'elargir nos connaissances
dans plusieurs domaines.

Tout comme la radio et le journal, la télévision est un outil
qui peut nous servir. Par contre, on se laisse souvent
prendre au jeu des images permanentes.

Ce sont parfois des soirées entidres qu'on passe devant la
télévision, que les émissions soient intéressantes ou non!

{Niisbration Grée da:
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Activite <<<>5> Jadis

Objectif: Prendre conscience des
changements apportés par la télévision.

On entend souvent dire gque la télévison a transformé la société. Explique en tes mots
comment ¢a se passe aujourdhui.

LES ELECTIONS

Jadis. lorsqutil v avait des élections, les candidals devaient voyvager beaucoup afin de
se faire connaitre par les &lecteurs. C'étail important de se faire voir. Le jour du scrutin,
nous écoutions les résultats a la radio et, trés souvent, Nous nous couchions sans savoir
qui &tait e nouveau premier minisire.

Aujourd Tl -

LESVEDETTES

Jandis, on découvait un chanteur ou une chanteuse en Gcoutant ses chansons i o mdio
Lorsgu'on aimait beavcoup une chanson, on achetait le disgue, Parois, on oocoovrait
la 1é¢ie de notre idole en assistant & un spectacle ou en regardant une photo dans e
Journal,

LA VENTE

Fadis, Ies compagnies oul voulatent Taire connaiire eours peosbuoits aheipient des

espaices publichaires dans les journaux. Elles wilisatent ¢galeoment b racdio pour
« W # -

Chianier bes midnites oe leur demicre création.




Activité <<o>> Les pour et les contre de la
télévision

Objectif: Etre capable d'évaluer les bons et
les mauvais cités de la télévision.

1. Présenter cetle phrase-clé aux participant-e-s:

Regarder la télévision,
c'est une fagon de perdre
son temps.

2. Former deux équipes. Une équipe sera d'accord avec le contenu de
la phrase-cié. L'autre sera en désaccord.

3. Chaque équipe doit trouver le maximum de points pour argumenter
sa position.

4, En pléniére, chaque aquipe expose ses arguments. Discussion.

5. Retenir les meilleurs argumenis afin d'en arriver & une conclusion
générale acceptée par les deux équipes.
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Activite ceas>> Sondage

o0 & & 9 8 &8 8 o

Objectif: Prendre conscience
de nos habitudes d'écoute.

1. Combien d'heures par semaine consacres-tu & la télévision?

[J oas [ sa10 104 15
[J15a20 0 20a 25 [] 25 et plus

2. Combien y a-t-il de téléviseurs chez toi?

3. Possades-tu:
J un téléviseur couleurs D un téléviseur noir a1 blanc
[] un magnétoscope D une antenne

L] I'abonnement au cable ou & la télévision payante

4. Quelle station écoutes-iu le plus souveni, par ordre dimportance?

[ Radio-Québec [ Radio-Canada
] Tva |:| Quatre-Saisons
D Autras, pracise

5. Quelle est la proportion en % d'émissions d'origine américaine que
tu écoutes?

Joa 25% (Josasowe [soazswe [ 75 a 100%



6. Quelle station diffuse l'information qui te convient le mieux?

A 18 heures

En fin de soirgse

7. Quel type d'émission écoutes-tu le plus souvent?

[ 1el1éromans (] série policiere O quiz
0 de varistes O sports L) documentaires
D films D les nouvelles |:| sur la musigue

g 68 & 8 O & O o

Pléniere.

Compiler et discuter.
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{Sondapes de: L'associntion nationale des béléspecinbeurs. Pad sur o T.W. 1984
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Activite <<e>> L'horaire de télévision

Objectif: Savoir consulter 'horaire de
telavision afin de profiter des meilleurs
aspects du média.

1. Diviser le groupe en équipes de deux ou trois personnes en
s'assurant que chaque équipe ait un horaire de télévision.

2. Chague équipe essaie de trouver & quelle station et a quelle heure
on diffuse;

- le magazine d'information "Nord-Sud”
- le téléroman "Les filles de Caleb”

- un bulletin de nouvelles

- un documentaire

- un film

- une emission pour enfants

- une série policiére

- une émission de sports

- un quiz

8 & & o O o O o
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La télevision, c'est aussi
une atfaire de gros sous

Sans la publicite, les stations de telévision ne pourraient pas
exister. C'est leur moyen de se financer, de faire de l'argent. Le tarif
des messages est fixé selon la popularité des émissions.

n_exem

Tu te rappelles sdrement de ['émission "Les dames de
coeur®, Selon des sondages, cefte émission étail écoutée
par prés de deux millions de personnes au Québec.

Sais-tu combien il en codtait pour un seul message
publicitaire de 30 secondes & lintérieur de cefte
emission? 9 0003! Imagine... 9 000§ pour 30 secondes!

Vu limportance que la
television doit accorder
aux commanditaires, il
faut se rendre compte
qu'en plus de nous
informer et nous divertir,
la télévision nous incite a
la consommation.

(Mustration Bréa de:  Au-cald de Limegs)



Cinquieme partie:

Les médias
communauitaires



{les meédias communautaires

Quand on parle des madias, on pense généralement aux stations de radio et de télévision
bien connues dans nolre région telles que CJRP, CHRC, TVA, Radio-Canada, Quatre-
salsons. On pense aussi 4 des journaux & grand tirage comme Le Soleil et le Journal de
Chuahec.

Ce sont des médias de masse contrblés et gérés par une seule personne ou un groupe de
gens et dont les actionnaires attendent des profits.

Leur but est de nous informer et de nous divertir mais aussi de faire des profits. On peut
les comparer 4 des entreprises commerciales.

Les autres médias...

Depuis quelques années, d'autres types de médias ont vu le jour. On les appelle les médias
communautaires. Ceux-ci sont des organismes a but non lucratif et cherchent & faire
participer |a population dans la production et 1a gestion du média.

Les médias communautaires, par exemple, permetient & |a population iméressée de se
tamiliariser avec les technigues de la radio, de la télévision, du journalisme.

lis parmettent a des personnes ou des — ’
organisations populalres de s'exprimer sur Ch CUEST B 3

1 - FoaBuLELy s 7
ﬂl'l.l'n_!rs sujets, E!E_ faire connaitre laurs R T .|
projets, leurs bDesoins,

Autrement dit, dans les médias communau-
taires, les gens du milieu ont 1a parole, tout
&n respectant les différentes politiques
d'information ou musicale qu'ils ont pu se
définir,

De plus, ils sont eux-mémes responsables
du bon fonctionnement du média.

Un tel média fonctionne sur un modale qu'on pourrail dire proche du Systéme COoOparatif,
Il y a des membres qui en sont comme |es proprigtaires-gestionnaires.

Ce sont des membres qui forment le conseil d'administration et dong, qui assument toutes
les taches s'y rattachant, comme engager le personnal ou élaborer une politique
d'information.

La majorité des gens y travaillent bénévolement el il n'y a pas d'actionnaires gqui
attendent des profits.

bei & Québec, il existe quelques médias communautaires. Pourrals-tu les nommar?

(Mustration tirde de. Lo monds de Mafalda)



Activite <LD> Connaissance d'une
radio communautaire

Objectif:  Bien comprendre les particu-
larités d'un meédia communautaire.

Organiser une visite ou inviter un-e représentant-e de Radio Basse-
Ville, CKIA-FM, 96,1 afin de nous faire mieux connaitre son
organisation et son fonctionnement.

Prendre bien soin de se preparer a l'avance des questions telles que:

. OSEZ
- combien d'employé-e-s

salari-e-s y a-t-il? LA RA DIO

- combien de personnes
bénevoles y a-t-il?

- Qui decide des personnes qui
feront une émission?

- ¥ a--il une politique
d'information?

- d'ol provient l'argent pour
fonctionner?

- y a-t-il de la publicité?

- qui décide de la musique qui
joue en onde?
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Kokl Woese-Ville ChIA FM 9,1



Activité <<<>> Sur la différence des médias

Objectif: Comprendre la difféerence entre des medias en
comparant la programmation (d'une journée ou de la
semaine) de Radio Basse-Ville avec celle d'une slation
radiophonigue a caractére commaercial.

On peut comparer sur différents points:

- le contenu de linformation, sur les plans local, régional,
national ou international

- la publicite

la musique

le type d'animation

le racisme, le sexisme, etc.

le type d'humour




Sixieéme partie:

La publieite
et la consommaltion



La publicite,
¢a ne date pas d'hier! I T N
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Aujourd’hui, quand on lit une revue
ou un journal, quand on écoute la
radio ou qu'on regarde la
télévision, on est certain d'y
trouver des annonces publici-
taires. On a l'impression que la
publicité a toujours existé. Et
c'est presque vrai.

Lizs Edilions Albart Reng — Soscnrmy @l U

o 1947

Déja, il v a de ga 3000 ans avant notre ére, les Egyptiens s'en
servaient. |ls faisaient circuler des “papyrus” qui offraient des

Au tout déabut de notre @ére, la publicité était
faite par les crieurs. On les rencontrait dans
les marchés publics ol ils annongaient les
produits 4 vendre. C'est aussi a cette épogue
que les panneaux publicitaires sont apparus
devant les magasins. Imagine, il y a deux
mille ans de cela...

Beaucoup plus tard, on a commencé a utiliser
les affiches que l'on collait sur les murs. En
Angleterre, on utilisait les affiches pour
vanter les mérites de pilules et de potions
contre la peste.

Les afnches:sﬂataiant tellement 4 la mode que l'on a dd faire un
raglement: on n'avait pas le droit de coller une affiche par-dessus
une autre, tant que la colle n'était pas séche. En général, ca prenait
trois ou quatre jours avant que la colle soit completement seche.

Finalement, l'invention de limprimerie et l'apparition de la radio et
de la télévision n'ont fait gqu'accroitre le développement de la
publicité, Et aussi son pouvoir.

(Mustrabions tirsos de-  Astnx et de  L'Enisd wicd



Aujourd'hui, la publicité prend toutes sortes de formes: circulaires,
affiches, dépliants, enseignes lumineuses, panneaux réclames, et ce,

dans tous les medias.

On peut dire que la publicité s'est taillée une trés grande place dans
notre quotidien et cela... qu'on le veuille ou nonl
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Les types de publicité

Quand on parle de publicité, on pense surtout a la publicité
commerciale. Celle-ci a pour but de vendre des produits. Tout y
passe: savon, télévision, papier de toilette, Coke, Pepsi, Labatt, on
n‘en finirait pas d'enumeérer les produits et les marques.

Cela concerne aussi la vente des services, comme ceux des études
d'avocat-e-s, des entreprises de netloyage, des salons de coiffure,
etec.

Ce type de publicité vise a nous faire consommer des produits
parfois utiles, mais le plus souvent inutiles.

Il v a aussi un autre type de publicité. Appelons-la l'autre publicité.
Celle-ci a pour but de nous informer et de nous sensibiliser a
certains problémes.

Dans cette catégorie, on retrouve la publicité des:
- organismes humanitaires
- gouvernements

- centrales syndicales ATOUT-
- groupes populaires LIRE
- partis politiques
- associations professionnelles
i opprer sy
| & goussmasEl du e S — L ¥ _?J.i.-u*'"
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Activité << Les types de publicité

Objectif:
Heconnaitre la
différence entre
publicité
informative et
commerciale,

1. L'animatrice-teur apporte une série d'annonces publicitaires
écrites de différents types, comme:

le dépliant d'Atout-Lire

affiche du souper du Fonds de solidarité

sur la campagne "Outils de paix”

une publicité gouvernementale, genre TPS

feuillets publicitaires de magasins d'alimentation, sports, etc.
publicité de loterie ou de bingo

2. Former des équipes de deux ou trois personnes et remettre a
chacune des annonces de différents types.

3. Chague équipe définit quel est l'objectif de chacune. Est-ce
qu'elles omt pour but de:

- nous informer?

- nous faire acheter?

- nous sensibiliser ou de nous faire réfléchir?
- nous offrir un service?

- ramasser de l'argent?

4, Chaque équipe présente au groupe les annonces étudiées et
I'objectif de chacune.

(Mustration fres du Magazing b Clagd



Activite <> Réflexion sur la publicité
commerciale

Matériel: enregistrement de guelgques messages
publicitaires telévisés ou radiophoniques.

A. Ecouter lenregistrement des messages publicitaires et échanger des opinions A partir
des points suivanis:

1. Que penses-tu de |la publicité commerciala?
2. Est-elle utile? Pourguoi?
3. Y a-t-il des cas oi elle est inutile? Quand? Pourquoi?

4, En général, les produits gu'on annonce dans les publicités sont-ils nécessaires
dans la vie de tous les jours?

5. Pourquoi crois-tu quil y a tellement de publicité partout?

6. Est-ce que tu crois que la publicité tinfluence? Donne des exemples,

7. Qu'estce qui aftire le plus ton attention dans une publicité?

8 Y a-t-il une ou des publicités que tu préféres? Lasquelles &t pourquol?

9. Quand tu écoutes une émission de télévision, esi-ce que les annonces e dérangent?
10. Que fais-tu avec |las dépliants publicitaires que tu regois & la maison?

11. Parmi les publicités de l'enregistremant, guelle est la malllaure selon toi?
Pourquoi?

12. Si tu avais & accorder un prix citron & une de ces publicités, laguelle mériterait
ce prix? Pourquoi?

13. Quelles sont les principales valeurs et les principaux sentiments qui ont éta
transmis dans ces publicités?

14. Selon toi. 4 qui profite principalement la publicité?

B. Individuellement &t par écrit, chague paricipant-e2 expliqgue en gquelgues lignes las
avantages et les désavantages de la publicité commerciale.

C. Chacun-g présenta ses conclusions au groupe.



Je n'en crois pas mes yeux...

Savais-tu que durant la Premiére Guerre mondiale (1914-1918),
le gouvernement canadien a adopte une loi qui ordonnait aux
Canadien-ne-s de réduire leur consommation de thé et de cafe?

EF

Les

CUPPOSEZ gua wotra Tis @51 0ans |a manne
marchands, Voudriez-vous guil nsgus 53 e
pour vous apporter du thé ou du oaldé, sur ded
mers infasidas de sous-marins? Voudfias
vous gaspiller la préciaux aspace ds
chargament des navires &fin d'ewvoar plus gue
le strict nécassaira?

Tou! bon ciboyen s8 congrmera volonbars a la
ot maintenar an viguew. Cetta 1ol ordonna o
faul fower canadien daé fbduité aU mMDins o8
moilié S8 consommaton da thé. & &u moins
d'un guari sa consommation o8 cale

MAMIERES MECONOMISER
LE THE

* kipsurer woigrasament s quanits de
e ol b quarite desu boulllanis Pas
A P s

" Employer wne cusleree o (e rase de
M &1 wne laese Feau bouillapin pour
chamss tanne de Hhd

" Lamsar infuser lo thé au moine &
munules avard de & wersar, Pasg de
Coipslut®, opiikiiltel Mhorlogs

" MNe porter pas la bbouillpire & &
Ihiidre. Porter loujours W hesre & la
Bawillaira

anadiens doivent consommer moins

[HE-«CAFE

MANIEHES DECONOMISER
LE CAFE

" Nam fanes jamais plus gus ae donl
viuw Aves besoin. Preanes Phab@iudes de
manurer axaciement les quantitdn

© Acheiez-en peu 4 |la lols ot ganrder-a
dane un récipiend harmdtiqgue  Achsiar
ln mouture appiopride & wvolire
cafalidre

* 6l vous vous BaTves it peroodlateur
employay 1 cuillefés & labde rase de
calé poisf chague tanse d'odu Meaunks
Laissaz filtrar 10 & 17 mivules powr
oibendr fowis A EEWELF

LA COMMISSION DES PRIX ET DU COMMERCE

(Tirdt dho: Do ln podle & Bire & s lighe de feu)



- IL NE FAUT PAS RISQUER
-?':: INUTILEMENT DES VIES ET
DES NAVIRES!

les Cmudiens doivent consommer moins
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Consomme... consomme |

MNous entendons souvent les mots
"société de consommation”.

Bien slr que pour nous nourrir, B
vétir, transporter, divertir et : -
tout, il nous faut consommaer. On
s'entend bien l|a-dessus. Mais
alors, o0 est le probléme?

Le probléme, c'est que Nous CONSOMMONS & un niveau tellement éleveé
que nous SUrconsommons.

Nous achetons des produits qui ne nous sont pas nécessairement
utiles.

Mous gaspillons de grandes quantités
de nourriture, de vétements, de jouets,
d'appareils de toules sortes. Nous
achetons trés souvent des articles
"prét-a-jeter”.

Par exemple, piles non rechargeables,
rasoirs d'un jour, vaisselle de carton
ou de plastique, etc. Nous courons
aprés le dernier modele dans |'espoir

T
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= ;,’ qu'il va nous apporter plus de bonheur.

il

Plug nous consommons, plus les compagnies font des profits. Nous
remplissons leurs proches a coup de gros billets. Et ¢a, ¢a fait leur
affaire. L'important pour les compagnies, c'est que cette grosse
machine de la consommation continue de rouler.

Et pour que ¢a continue de rouler, elles ont plein de trucs!
Pramiarament, las compagnies n'arrétent pas de mettre sur le

marché de nouveaux produits, de nouveaux gadgets.

(ustratons wrées co:  Egeiegin. un mende @ désouvriret de: Jg_sais tout sur Misicie)



Elles créent sans cesse de nouvelles modes. Elles décident de nos
godts et de nos besoins sans méme que Nous nous en rendions compte.

Deuxiémement, pour vendre leurs produits, les compagnies y vont &
grands renforts de publicité.

On nous met dimmenses
panneaux publicitaires plein
la vue, on se faufile dans
nos boites aux lettres. Par
la radio et la telévision, on
entre chez nous sans
frapper. On prend la moitié
de I|'espace dans les
journaux et revues. Il faut a
tout prix nous convaincre de
boire le café Y, d'acheter le
téléviseur Z.

Et ¢ca ne s'arréte pas lal

Pour nous permettre d'acheter de plus en plus, on nous offre les
cartes de credit, les préts personnels, les paiements & terme.
"Achetez maintenant, payez plus tard". Intéressant, non?

Et puis, on va nous faciliter encore les choses par la vente par
catalogue et la ventea a domicile, les machines distributrices, les
dépanneurs du coin, les centres commerciaux, sans compter toutes
les super-aubaines & ne pas manquer,

Bref, on nous sollicite du matin au soir e on nous donne tous les
moyens pour consommer, Difficile de résister! Et ¢a, les compagnies
la savent trés bien.

On pourralit auss/ trouver la chanson de Robert Charlebois "Consomme, consomme”,

(Wustration Hrés o'un cdphant de FOMics de ls protaciion du consommateur)



SAVAIS-TU QUE..

... les compagnies de produits alimentaires consacrent 9%
de leur budget a la publicité télevisee?

... les plus importants annonceurs canadiens sont:

General Foods: produits alimentaires

General Motors: automobiles

Procter and Gamble: produits domestiques

Bristol-Myers: produits pharmaceutiques

Gouvernement du Canada: publicité informative

(Bustration tirde da: A_*)



Activité <o> Réflexion sur la consommation

Plus nous consommons,
plus nous sommes
heureux et heursuses.

Es-tu d'accord avec cette phrase?

Donne deux arguments pour expliquer ta réponse.




Publicité: rien n'est laisseé au hasard

En publicité, on ne se préoccupe pas seulement de faire connailre un
produit. On se doit avant tout de connaitre les client-a-s!

Avant de mettre un produit sur le marché, on méne d'abord une
enguéte. On appelle ¢a faire une étude de marché. L'étude de marché
va permettre de savoir quelles personnes sont susceptibles de
s'intéresser au produit a4 vendre, quelles sont leurs habitudes de vie,
ce qu'elles aiment, ce qui les attirent.

‘ S'EVAPER...

Toutes ces informations serviront & concevoir une campagne
publicitaire. Le personnel de l'agence de publicité va décider lequel
des avantages du produit sera mis en évidence.

Pour Cotonnelle, ce sera la douceur.

Pour Sanka, le bon godt.

Pour Sony, la qualité reconnue.

[Ihusiraiion firke ou Magazineg e Clap) ---I



Par tous les moyens, on va essayer de susciter en nous le besoin ou
le désir du produit. On va jouer sur nos valeurs, sur nos cordes sensi-
bles: la joie, le succés, le pouvoir, I'amour, l'amitié4, la tranquillite,
I'aventure, la jeunesse, etc.

Afin que le message soit compris par tout le monde, le slogan devra
étre facile a mémoriser.

"Parce gue du beurre, c'est du beurre, comme de raison!”
"Avec Coke, y'a d'la joie!"
"Le lait, c'est franchement meilleur!”

Quand l'agence de publicité lance la campagne de publicité pour un
produit X, elle utilise plusieurs moyens en méme temps.

A la télévision, des "spots” apparaissent régulidarement 4 des heures
bien choisies.

La radio s'empare des musiques et des slogans.

Des images et des slogans seront repris sur des panneaux géants,
dans les journaux et les revues.

Done, partout en méme femps,
on répéfe un méme nom, un
méme slogan, une méme
image, une méme musigue.

Monsieur et Madame Tout-le-monde ne risquent pas de manquer la
PUB, comme on dit familigrement maintenant.

I 5 "Er

[Mustraiion tirke de Malalds



YoICI SIX TECHNIQUES DE PERSUASION UTILISEES
DANS LES MESSAGES PUBLICITAIRES

1. LE TEMOIGNAGE
Une vedette, une personne connue, affirme gu'un produit est
excellent.

2. LE DENIGREMENT
Une compagnie décide de parler en mal d'une autre. Elle veut
vanter ses propres produits en défruisant ceux de l'auire.

3. LAPPEL A L'IMAGINATION, A LHUMOUR
Ces annonces sont faites a l'aide

de personnages de réve. On utilise

beaucoup les dessins animés.

D'autres deésirent attirer

les gens par le rire,

le comique.

4. LES PRIMES

Les primes, les cadeaux qu'on offre a l'achat attirent les gens.
"On vous donne l'air climatise gratuitement si vous achetez cette
voitura”®.

5. LA PUBLICITE PAR L'IMAGE

Par un jeu de belles images, de sons agreables et de jolies
personnes, les compagnies donnent le golt aux gens dacheter laurs
produits.

6. LE CONFORMISME

On dit aux gens que tout le monde achéte ce produit. Alors, les
gens se disent que si tout le monde l'achéte, c'est qu'il doit étre trés
bon.

(Tied da' Lo lechure of Pécriure en alohabdtestion fonctionnells at Nesrasion times du Magezina La Clag)



Activité <o> Analyse de publicité écrite

Objectif: Se familiariser avec la publicité
ecrite.

1. Former des équipes de deux a trois personnes et leur remettre
quelques publicités écrites.

2. Chague equipe identifie:
- le type des produits annonceés
- le plaisir ou la satisfaction que le produit est censé procurer
- le probléme qui devrait &tre résolu par le produit
- les slogans ou expressions familigres utilises

3. Quelles idées enléverais-tu ou ajouterais-tu a cette publicité et
pourquoi?

4. Chaque equipe présente ses conclusions au groupe.

TRES INTE-
RESSANT CES
L'.E-NFEE-,IETE:r%EE

INTERES -
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Activite <<> Analyse de publicité télévisée

Objectif: Se familiariser avec la publicité
téléviséa.

1. Chaque participant-e écoute & la maison une émission de
télévision de son choix (durée de trente minutes).

2. Il s'agit de prendre en note:
- le titra de l'emission
- le temps réel de I'émission en minutes
- le temps consacré aux annonces publicitaires en minutes

- le plus d'informations possibles sur:
. les produits annoncés
. les slogans utilises
. les valeurs vehiculeas
. les sentiments ou sensations gu'on veut nous faire
ressentir
. son degré de nécessité dans notre vie de tous les jours

3. Mettre le tout en commun au prochain atelier.

(Bisiration tede o Au-geld o mieold



Activité <<>> Rédaction d'un message publicitaire

De quel produit raffoles-tu?

Compose un court message pour
vanter ce produit et convaincre les
autres participant-e-s de l'acheter,

1. L'activité se réalise sur une base individuelle et devrait étre de
courte duree.

2. Chaque message sera écrit sur un carton et sera affiché.

3. En groupe, on identifie quel sentiment ou valeur a été utilisé pour
nous vanter les mérites du produit.




Activiteé <> Composer un slogan

1. Le groupe se divise en équipes de deux personnes.

2. Remettre a chaque eéquipe une série dillustrations de différents
produits ou sarvices.

3. Chaque équipe compose un slogan pour chacun des produits ou
services offerts.

A ln caisse populzire Desjiarding

Votre intérét grandit
avec vos €pargnes.

Le Compie & restdement
e b ASHTE 08 bR erodsind Desjarding L el g e veire
arera L pum

o [inamy wpy Hi-“':l"lh A & Eahaii® § Deireest s

chrdrE v 57 e [ TRE . Kili pecr d wauie
1 T (R I e— il R el 0 SO
¥z agerd vy L mmiiiem pamioin il
DR i o e T e —— LR T o TR ]

| ..... — Lis5E [oLels "
i_ — ;

‘—-r—l-r'-"li-r‘—"-.

Lépargne cest la liberté

La caisse populaire [F':l Desjardins




Activité <> Production d'affiches

Matériel: "sac a slogans”, illustrations,
rand carton, crayons feutre, colle, stc.

1. Diviser le groupe en éguipes de deux personnes.

2. Mettre une série de slogans dans un sac. Chaque équipe pige un
slogan.

3. A parir du slogan choisi et du matériel mis & leur disposition,
chaque équipe produit une affiche.

4. En groupe, chaque équipe présenie son affiche et explique les
raisons qui ont motivé ses choix diillustrations, couleurs, textes.
Quels sentiments ou sensations voulait-on faire passer?

5. Les autres participant-e-s évaluent ['affiche présentee.
Ajouteraient-ils ou enléveraient-ils des éléments? Pourquoi?

(Mustration tirda da-  Agicurd'bui I'actuafié)



La pyblinité ne dit pad togjours tout...

Prenons le cas des détergents. Pas besoin de slinquiéter de ce cerne
autour du col ou de ce pantalon plein de boue. "TIDE", "ABC", "IVORY",
sont la pour nous garantir du linge toujours plus blanc et méme plus
blanc que celui de nos voisin-e-s.

ing<ln
ul"'lnE

Gowrcs: Conasil dy sinbin da la lemmea

Ce que la publicité ne nous dit pas, c'est que ces détergents polluent
nos rividres et font disparaitre de nombreuses espéces de poissons.

En effet, ces détergents contiennent un gaz appelé "azote". Une fois
dans I'eau, ce gaz permet aux algues de se développer. Ces algues
respirent 'oxygéne nécessaire & la vie des poissons. Quand il y a trop
d'algues, les poissons finissent par manquer d'oxygene et meurent.

On commence maintenant & nous offrir sur le marché des détergents
ne contenant pas de phosphates.

(Nustration Srds do:  CONICMME. CONEHNME



Septieme parties

Sexjsme
et publielté



La publicite sexiste, c’est quoi?

Il existe deux grands types de publicité sexiste.

Drabord, il v a les publicités qui se servent du corps de la famme comme objet saxuel.
Par exemple, on utilise une femme en maillot de bain pour anmoncer ung voiture. De
plus, ces femmes sont loujours jeunes, belles, minces, grandes, fardées, élégantes, elc.

Selon une &tude, il semble que B5% des femmes utilisées dans la publicité auraient
moins de 35 ans et 1% seulement aurail plus de 55 ans. Pourtant, dans la vraie vie, las
femmeas de plus de 55 ans représantent 309 da la population.

Personne n'a encore inventé la machine a aréter le temps nl pour les hommes ni pour
les femmes!

La publicité présente aussi des fammes angoissées a ldde de vieillir et de ne plus dtre
aussi belles. Sans compter toutes ces images de femmes obsédées par le basoin de séduire
et d'accrocher le regard des hommes,

Le deuxidme type de publicité sexiste correspond a celle qui véhicule des stéréotypes ou
des clichés. Ces annonces assoclent certaines tAches ou caractéristiques 4 un seul sexe.
Par exemple, dans des annonces de produits domestiques, les femmes auraient des
dispositions naturelies pour le ménage...

De plus, la majorité des images montrant des femmes qui nettoient ou frottent sont
accompagnées d'un texte lu par un homme que Fon ne voit pas a I'écran. Comme si les
femmeas etaient incapables d'utilisar un produit sans les conseils d'un hommae.

Le nettoyage, Ualimentation, les
s0ins hygidniques, les vétements et
les cosmétiques seraient du domaine
des femmes alors que las voyages,
las sports, les autog, les finances,
seraien! raservés aux hommas.
Méme aujourdhul, on montre pau da
femmes engagees soclalemeant.

Presque pariout dans le monde, des
femmes protestent devant ces images
qui ne reflatent pas ce qu'elles sont
ni ce gu'elles vivent. On CoOmMmMEence 3
voir des publicités moins saxistes,
mais il en reste encore beaucoup qui
le sont.

Paux-tu donner des exemples de publicitéd sexista?

[Gowce: Conseil du said de la lemms el lusirabon lrke 36 Bisn consoMemad



Activite << Analyse de publicité sexiste

1. Former des équipes de deux personnes et leur fournir une revue.

2. Chaque équipe a la tache de retrouver des annonces publicitaires a
caractére sexiste.

3. Chaque équipe soumet ses trouvailles au groupe et explique
pourquoi ces annonces ont été considérées sexistes.

[lustration trds do:  Pacs Malch



ruitieéme parties:

La publiciis,
les jeunes
et la wielsnce



La publicite et les jeunes

Des études ont démontré qu'au Québec, les jeunes de 10 & 20 ans
passent environ 26 heures par semaine devant la télévision.

En une année, on calcule que ces jeunes sont exposés & 20 000
annonces publicitaires télévisées. Sans compter la publicité 4 la
radio, dans les journaux, les revues, dans les rues, les autobus et
méme sur leurs gilets.

Les jeunes constituent un public trés intéressant pour ceux qui ont
quelgue chose a vendre,

¥ "MADAME ¢ AcHETEZ ;”5.' SIMPLE QU'UN T ET POUR MSIMUER QUE

feineSER by e £V BipAT PRUTIA || v Lom wmeoy e
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Les enfants aiment jouer & "faire semblant™ jouer au pére, & la
mére, au pompier, au mécanicien, a4 la femme ou I'homme public, tous
ces roles observés dans son entourage. Et si les jeunes aiment tant
ces jeux, c'est gu'ils sont un terrain d'apprentissage. Les enfants
apprennent a tenir ces rbles qu'ils jouent.

illhearation firke e Alaleida # 6



L.a violence génére la violence?

La trousse de secours donne
aux enfants |'occasion
d'exercer le rle de personne
soignante, le coffre & outils
celui de manuisier, la
poupée nouveau-née celui de
parent, etc.

A quoi donc prépare le fusil
a rayon laser et tout le kit
du "parfait petit guerrier"?

Beaucoup de gens croient que la publicité en faveur des jouets
guerriers et violents encourage la violence chez les jeunes.

Quand les enfants jouent a la guerre et s'identifient a leurs super-
héros, il apprennent a régler leurs conflits et leurs difficultés par la
violence. Comme si c'était la solution. La violence devient banale.

BLEMENT DES SUPER- ygpgs

—
LN 1.4
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{Spuroe &l Wusimebons:  Pasipu)



Au Québec, une loi interdit aux fabricants de
jouets de diffuser des commerciaux pendant
les heures d'écoute des enfants. Les
fabricants détournant cette loi en produisant
eux-mémes des dessing animés dont les
personnages sont des figurines que l'on peut
acheter dans les magasins. C'est le cas de Gl
Joe, entre autres. En plus de regarder un
dessin animé dont le contenu et la forme sont
violents, les enfants voudront se procurer ces

figurinas.
(Tiré do Pacipu, Coszuz e faul)

Selon toi, la publicité et les émissions sur les jouets de guarre
encourage-t-elle la violence chez les jeunes?

(Wustrations Brdas @un d4pliard de Pasijou)



Activité << Contre-publicité

Objectif: Faire une campagne de contre-
publicité afin d'arréter la production et la
vente des jouets de guerre.

1. Diviser le groupe en deux equipes.

2. Chaque équipe produit un message publicitaire expliquant la raison
pour laguelle il ne faul pas acheter de jouets de guerre. Le message
pourra s'adresser soit aux parents, soit aux enfants, soit aux
gouvernements qui régissent les lois de protection du consommateur.

3. La premiére équipe aura & produire une message radio de trente
secondes.

La deuxiédme équipe aura A produire une publicitéd destinée a étre
reproduite dans un journal.

4. Présentation et explication des messages publicitaires au groupe.

J'en vevx vn.. achete-lef

[idewe trée da.  [Sclared b8 Daix réclamer nog drois)

(Hiustration lirds o'un depliant de Pacijou)



QUESTIONNAIRE-ENQUETE
SUR LES JEUX OU JOUETS'

1. Achetersvous beaucoup de jouets ou de jeux b vobre enfant?
RN D MO D

2. A combien daluezvous le montant des jouets ou jeus que vous complez acheter & voire
enfant & I'occasion de No@l et de son anniversaire?

al OO0 S & 2000 %
B 2000 % a 4000 %

ch 000 § b 6000 5
di 6000 § et plus
1. Cochez, parmi les jouels suivants, ceux que volre enfant posséde:
al fusils
bl dpées
€} couteaux
dl dégulseminis de guerme
e} s Gl Joe s

I = Trnsdnmers =

. gl = Maftres de I"Univers »

I hi = Princesse de la puissance »
it jeux vidéo simulant des guerres fufuristes ou différentes sormes de conflits
j} jousts & caractére non violent

k} jouets dits éducatifs

I} jeux viddo & caractEne non violeni

mialines que vous désines préciser; .

OO00000000000a 10000

4, Estce le choix de volre enfant?

ou L] won [

Si pui, gqu'estCe qui a influencé son choix?
al la béldvision

b les amis

¢} la publicité
dl autre

l_..l

LI

6, Est-ce vous qui aver choisi pour lui?

i ]:l MO D

7. 5i oul, gu'est-ce qui a influencé volre cholx?

a) la rébévision
bl les amis

ch la publicité
d) autre

L0

(Tird o Dobplargr n poils. rEClimar pog drojls)




-
i)

0, Quand vous achetez un jouet & votre enfant, sur quels critéres vous baser-vous?
al i faire plaisie D
b lui offrir un jowel nés populaine D
ch lui offrir un jouwel Sducatil [:l
dl autre D

%, Selon vous, les jousts de guerre ont-ils une waleur éducative?

ow ] w~on [

1.

Eresvous d'accord avec les aifirmations suivantes:

al los enfants découvient la socidid en jouant
ou ] non [

b les jouets que nous offrons disent quelle sorfe de sociétd nous accepions
CLn D NN El

o} bes armies-jowets, bes enfants s’y habiluent el nous aussi
on I:l B D

dl une arme-jouet, Cest une cople gul nous fait cublier gue les vraies armes twent du vrai
monde partout dans le monde

ou ] wown []

el dant un milieu od il v auril des scorpions § la pigie morelle, accepteriez-vous qu'on
donne & voire bibé un jouet en plastique repré<entant un scorpion?

oen D HNOMN D

Serier-vous d'accord pour gue oules el fous ensemble nous intervenions pour dénoncer la
production de jovets qui incitent & la violencel

o D [ L D

T

Seriezanus d'accord pour qu'snsemble on trouve des solutions de remplacement & ce type
de jeux?

out ] won [

13.

Seriez-vous daccord pour que des interventions politiques soient faites pour que cesse la
production de ce Iype de jouels ou de jeuxt

ou ] w~on [

COMMENTAIRES:

n CE} !lﬂullﬁlr & la pain powr déssrmer be monde, 1987, DAL, p 12

{iws o8 LMAcidrer i3 DA, rociamer nos usods




VIDEOS

MEDIAS-PUBLICITE

Parmi ces films visionnés a I'Office
national du film, deux pourraient
convenir & I'étude de ce théme. lls sont
dans les encadrés ci-dessous.

C'est du cinema, 7m4

D-1628 (le 58 de ce regroupement de 5 films)

1988. Marratrice. Pour enfants. Un souper familial sert de prétexte
pour raconter comment faire un film: les trucs, l'accéléré, comment
on amplifie la peur, comment on fabrique les larmes, atc.

i m r ré,... 10m
D-0674
1973. Sans paroles. Ca commence par un bébé tenu par les jambeas et
qui tombe sur la terre. On le voit grandir par une succession rapide
d'images de catalogues. Ga finit sur des camps de concentration
(images rapides de torture). Pas mal comme idée choc mais ¢a n'a
pas vraiment rapport avec le théme.

Hommage & monsieur Bell, 15m50

D-D606

1971. Narrateur. Presque rien sur ses découvertes. Surtout I'histoire
de sa vie heursuse en Nouvelle-Ecosse. Il veut qu'on se souvienne de
ce qu'il a fait pour les sourds (sa mére et sa femme) et gu'on oublie
qu'il était l'inventeur du téléphone.

L'affaire _Bronswik; 23 m
D-1600
1978. Sur un complot de television. Porte & confusion. Long,

Le jour de congé; 10m10
D-0217

1980. Animation. Supposé étre sur les médias et 'horreur. Sur une
plage, sous les serviettes, dans les ballons, on voit des images
réelles de guerre, de réfugié-e-s, d'enfants affamé-e-s. Bonne
réflexion (la vie est belle mais pas pour tout le monde) mais sans

vraiment monirer l'effel des médias. e d

T1



Le temps d'une vente; 22m10

Comptoir en bas

1974. Un vrai film avec des vedettes comme Nicole Leblanc,
Andrée Boucher, Raymond Lévesque, Jocelyn Bérubé, René
Caron, Serge Thériault. L'histoire d'une famille qui posséde
une petite épicerie dans un village o0 un voyageur de
commerce essaie de vendre ses biscuits. Langage du peuple
et développement lent. Ca démontre certains principes de
marketing. Bon_film.

Les enfants de la télévision; 45 m
D-1203

1985. Narratrice. Un peu d'animation. Les enfants passent 800
heures/an en classe et 1000 devant la télévision. Trés long. Pas pour
nous.

Message de propagande; 13m18
D-0291

1974. Animation. Bilingue: dialogues écrits ou parlés dans une ou
l'autre langue. Info Canada. Tout sur notre beau pays et ses
problémes, parfois des préjugés (hiver, langue, multiculturalisme,
travail, séparatisme, pollution, immigration, religion). Aucune voix
ou image de femmel

Modulations; 4m12

D-0740

1972. La mode exagérée par la publicité. Mannequin en manteau de
fourrure, un indien tire des fleches. Bon mais sans rapport avec le
théme: on ne traite pas des modulations de fréquences)

Vivre _en couleurs: 5m27s

D-0359

1981. Animation. Les hommes (et non! y a pas de femmes!)
ne se sentent pas valorisés par leur travail. Le film est en
noir et blanc sauf dans les télévisions a vendre. Trés court
et pourrait susciter une bonne discussion.
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